DE LA CONCEPTE EUROPENE LA
PRODUSE ROMANESTI PENTRU
SANATATEA CONSUMATORILOR

STRATEGII PENTRU ALIMENTELE
VIITORULUI LA DOBROGEA GRUP




4

“O SOCIETATE SE CONSTRUIESTE IN
JURUL MODULUI IN CARE PRODUCE Sli
CONSUMA ALIMENTELE ”

PLATON in Republica
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CARACTERISTICI ALE CONSUMULUI |
ALIMENTAR IN EPOCA MODERNA (1)

Prezenta inca puternica a alimentatiei de tip fast food

Lipsa corelarii intre necesitatile organismului si modul de
viata

Interes inca redus dar in crestere pentru diete sanatoase

Preferinta pentru caracteristicile de aspect pe langa cele
care tin de valorile nutritionale la alimentele consumate

Solicitari intelectuale/stress

Program de lucru prelungit care determina cerinta de
alimente semipreparate,cu conservabilitate ridicata, cu

\ utilizare usoara si rapida /
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CARACTERISTICI ALE CONSUMULUI |
ALIMENTAR IN EPOCA MODERNA (1)

Pendularea intre dorinta de economisire (preturi
mici,oferte speciale) si alocarea de resurse de timp
si energie pentru gasirea alimentelor preferate

Cererea pentru diversitate sortimentala si moduri de
ambalare variate pentru produsele alimentare

Retailul modern impune noi modele de business
solicitand producatorilor: termene de valabilitate
mari,industrializare ridicata pentru obtinerea de

preturi cat mai mici si sortimentatie diversificata.

!
% TRADE ROUND TABLE
7 noiembrie 2007




-
CONSUMATORII INCEP SA-SI |

DOREASCA...

“ 1

K
S

DAR Sl...

% TRADE ROUND TABLE
7 noiembrie 2007




pDOBROGEA'

/TENDINTE IN FMCG LA NIVEL |
EUROPEAN
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PROFILUL CONSUMATORULUI |
ROMAN MEDIU

Interes pentru shopping-ul ca entertainment
Nu este fidel unei anume marci

Isi face cumparaturile in proportie din ce in ce mai
mare din formatele moderne de retail

Cauta raportul cel mai bun pret/calitate
Vaneaza promotiile

Are incredere cel mai mult in recomandarile
prietenilor

Nu alege preponderent alimentele pe criterii de
alimentatie sanatoasa dar este preocupat de

\ prezenta “E-urilor” in alimente /
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CE SUNT ADITIVII ?

Definitie: ”Prin aditivi alimentari se intelege orice
substanta care in mod normal nu este consumata ca
aliment in sine si care nu este utilizata ca ingredient
caracteristic,avand sau nu o valoare nutritiva,prin a
carei adaugare intentionata la produsele alimentare in
scopuri tehnologice pe parcursul procesului de
fabricatie,prelucrare,preparare,tratament,ambalare,

transport sau depozitare a unor asemenea produse
alimentare, devine sau poate deveni ea insasi prin
derivatii sai,direct sau indirect, 0 componenta a

\ acestor produse alimentare™. /
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CE SUNT ADITIVII ?

Categorii de aditivi alimentari :coloranti,conservanti,
antioxidanti, emulgatori, stabilizatori, acidifianti, corectori
de aciditate, indulcitori, agenti de afanare,agenti de
glazurare, etc.

Consumul indelungat de aditivi combinat cu sedentarismul
poate conduce la boli metabolice: hipertensiune,
diabet,cancer,osteoporoza.

Conform unor statistici piata alimentelor aditivate
reprezinta mai mult de 2 din piata de FMCG din Romania.
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CONCLUZII (1)

0 Modul de viata se schimba si odata cu el ordinea
prioritatilor pentru consumatori

a Aditivii sunt din ce in ce mai “incriminati” pentru
efectele negative pe termen lung asupra sanatatii
consumatorilor

Q Este nevoie de noi strategii de valorificare a
tendintelor in evolutia alimentelor
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Sunt constienti producatorii si retailerii
de noile asteptari din partea
consumatorilor?

Sunt ei pregatiti sa-si asume
responsabilitatea pentru o noua etapa in
evolutia catre “alimentele viitorului”?
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Misiunea grupului de firme DOBROGEA

Misiunea noastra este sa oferim consumatorilor sdndtate

prin produse de cea mai buna calitate si echlllbrate

nutritional. -
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. \9‘ pe piata locala si nationald, [ider national
de piatd pentru produse cu avantaje comp&ﬁfvel
calltatlv‘dlcat .. - . m ||

-ﬂﬂl‘l’f‘ca si tehnologie performanta, adaptata conditiilor

« « pietei si care asigura raport optim calitate - prety

. Responsaliz[ztate privind sdndtatea consumatorilor si a
populatiei in general, mateua_l;zgta_punir—o oferta de
produse echilibrate nutrltlonal fabricate in conditii de
siguranta alimentara cu respectarea normelor europen
domeniu;

&tmrea traditiel romane;tz (ca tip de consum,

ologie de fabri armonios mpletﬁr
or’ m_J:on itille integrarii/globaliz ia

aritatilor regionale dobrogene de insula
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Carte de vizitd

produseé din’5 domenii de
, p er@, produs Iongelate
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ate si sustinute pe piata :‘, anea
genia,Digesta,Merlin,Neptun,B
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ortofoliu important de marci (148) si brevete de ventle‘
e roduse sanatoase.
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__ ca din-1996 si colaborare
e tipurile de'retaileri: hipermarket, supermarket;
rce rand carry soft si hard drscoun_te‘rl ¥F ¥ e
o Prezenta in formatele moderne de retail cu'ﬁrn

dpremlum dar si-cu second brand-uri si fprwéte““" b .

K Retea hationala de distribuitori pentru ret’di*lul r“
traditional DR

e Experienta lucrului cu o gama extinsa de produse
foarte diverse :dela produse cu termene de valabilitate
de 1 an, la produse congelate ce necesita conditii
speciale de depozitare si prelucrare si pana la produse

", proaspete cu termene de valabilitate de 24h. /
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Cote de piata
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DOBROGEA

e Adaptare permanenta la cerintele in continua
schimbare ale pietei si la solicitarile partenerilor de
afaceri in ceea ce priveste calitatea produselor,
modalitati de ambalare, conservabilitate,
logistica,etc.

e Proiectare nutritionala a produselor in corelatie cu
obiceiurile de viata si consum

e Respectarea legislatiei europene in domeniul
sigurantei alimentare si protectiel mediului

e Lansarea de noi concepte de produse sustinute de
tehnologii moderne de fabricatie si ambalare /
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PAINE DOBROGEA PENTRU |
ALIMENTATIA VIITORULUI
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\;Bpedee unice de fabricatie care
ezvolta in mod natural puterea de
autoconservare a painii pastrand

prospetimea, gustul si aroma painii
traditionale romanesti

o Fara aditivi 4
e Materii prime atent selectionate
o Retete echilibrate nutritional
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LINIE DE PRODUCTIE AUTOMATIZATA |
PENTRU PAINE TOAST
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Tehnologie noua in curs de brevetare ~

ﬁ&:ﬁr ':'"-"«-_;,__ : _.,\ : H:‘_“,}:\ N
Racwe controlata Si ambalare aseptica N

Respectarea standardelor ISO 9001,ISO 1400:3"' 7
_AS0 22000, a bunelor practici de fabricatie St
 stricta igiena precum si a reglementarller /}"-'_-
L europene prlvmd siguranta allmentulul
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< . Validar ?ﬁsl autentificare 3 proceselorde
2 fabricatie si a produselor de catre'comisii din N
| tara si strainatate formate din specialisti de
i, prestigiu si de catre laboratoare internationale
\ . din UE acreditate pentru testjrea de ad|t|V|
‘ahmentarr .
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Produse naturale, fara E-uri,fara
conservanti ,care pastreaza aroma si
gustul adevaratei paini traditionale
romanesti

Gama de 4 sortimente: Bonpana-toast
alb si Bongrana-toast secara,toast
iIntegral si toast graham

Prezente atat in retailul traditional cat si
in marile lanturi de magazine care s-au
“ancorat”’ in noile tendinte

Planuri de diversificare pe noi
functionalitati ale produselor pentru
sanatatea consumatorilor
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BONPANA S| BONGRANA-
BENEFICII PENTRU CONSUMATORI
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Alimentatie sanatoasa si
echilibrata, adaptata
nevoilor organismului

Digestibilitate imbunatatita

Conservabilitate prelungita
obtinuta in mod natural

Usurinta in utilizare
Inocuitate ridicata

Informare corecta si
completa a consumatorului




/FAINA DOBROGEA
O MATERIE PRIMA FARA E-URI

¢ Sortimentatie completa
pentru orice destinatie de
utilizare

* Diversificare prin extractii
controlate nutritional

¢ Calitate constanta si
superioara obtinuta in
sistemul de asigurare a
calitatii ISO 9001/2000 cu
respectarea standardelor
europene de siguranta
alimentului

®* Tehnologii moderne si
\ procedee de fabricatie fara

E-uri,fara conservanti.
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CONCLUZII (Il)

e Piata alimentelor naturale/sanatoase se va
dezvolta in urmatorii ani si in Romania.

e Consumatorii isi doresc sa manance sanatos Si
Dobrogea le ofera acest lucru.prin produsele
sale.

e Produsele fara aditivi reprezinta un prim pas'in
“alimentatia viitorului”

e Retailerii si producatorii vor trebui sa identifice
solutii comune care sa corespunda atat
obiectivelor lor specifice de dezvoltare dar mai

\ ales cerintelor moderne ale consumatorilor. /
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—— Tel:0241/482222;Fax:0241/639944
\ E-mail:office@dobrogeagrup.ro
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