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“O SOCIETATE SE CONSTRUIESTE IN 

JURUL MODULUI IN CARE PRODUCE SI 

CONSUMA ALIMENTELE ”

PLATON in Republica
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CARACTERISTICI ALE CONSUMULUI CARACTERISTICI ALE CONSUMULUI CARACTERISTICI ALE CONSUMULUI CARACTERISTICI ALE CONSUMULUI 

ALIMENTAR IN EPOCA MODERNA (I)ALIMENTAR IN EPOCA MODERNA (I)ALIMENTAR IN EPOCA MODERNA (I)ALIMENTAR IN EPOCA MODERNA (I)

� Prezenta inca puternica a alimentatiei de tip fast food

� Lipsa corelarii intre necesitatile organismului si modul de 

viata

� Interes inca redus dar in crestere pentru diete sanatoase

� Preferinta pentru caracteristicile de aspect pe langa cele
care tin de valorile nutritionale la alimentele consumate

� Solicitari intelectuale/stress

� Program de lucru prelungit care determina cerinta de 

alimente semipreparate,cu conservabilitate ridicata, cu 

utilizare usoara si rapida
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CARACTERISTICI ALE CONSUMULUI CARACTERISTICI ALE CONSUMULUI CARACTERISTICI ALE CONSUMULUI CARACTERISTICI ALE CONSUMULUI 

ALIMENTAR IN EPOCA MODERNA (II)ALIMENTAR IN EPOCA MODERNA (II)ALIMENTAR IN EPOCA MODERNA (II)ALIMENTAR IN EPOCA MODERNA (II)

� Pendularea intre dorinta de economisire (preturi
mici,oferte speciale) si alocarea de resurse de timp

si energie pentru gasirea alimentelor preferate

� Cererea pentru diversitate sortimentala si moduri de 

ambalare variate pentru produsele alimentare

� Retailul modern impune noi modele de business 
solicitand producatorilor: termene de valabilitate

mari,industrializare ridicata pentru obtinerea de 
preturi cat mai mici si sortimentatie diversificata.
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CONSUMATORII INCEP SACONSUMATORII INCEP SACONSUMATORII INCEP SACONSUMATORII INCEP SA----SI SI SI SI 

DOREASCADOREASCADOREASCADOREASCA…………

� Un stil de viata sanatos
� Produse alimentare care “te fac sa te

simti bine”

� Produse alimentare care “te ajuta sa
arati bine”

DAR SI…
� Preturi cat mai bune
� Accesibilitate

� Timp si efort redus in procurarea
produselor

� Informatii complete
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TENDINTE IN FMCG LA NIVEL TENDINTE IN FMCG LA NIVEL TENDINTE IN FMCG LA NIVEL TENDINTE IN FMCG LA NIVEL 

EUROPEANEUROPEANEUROPEANEUROPEAN

� Produse cat mai “naturale” (“eco”, 
”bio”,”organice”)

� Produse “light” (0% grasimi, 
continut ridicat de fibre,inlocuirea
zaharurilor cu indulcitori,etc)

� Produse OMG free

� Produse fara E-uri (aditivi si
conservanti)

� Produse gustoase ca cele
traditionale

� Termene de valabilitate mari

� Usurinta in preparare si consum
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PROFILUL CONSUMATORULUI PROFILUL CONSUMATORULUI PROFILUL CONSUMATORULUI PROFILUL CONSUMATORULUI 

ROMAN MEDIUROMAN MEDIUROMAN MEDIUROMAN MEDIU

� Interes pentru shopping-ul ca entertainment

� Nu este fidel unei anume marci

� Isi face cumparaturile in proportie din ce in ce mai
mare din formatele moderne de retail

� Cauta raportul cel mai bun pret/calitate

� Vaneaza promotiile

� Are incredere cel mai mult in recomandarile
prietenilor

� Nu alege preponderent alimentele pe criterii de 
alimentatie sanatoasa dar este preocupat de 
prezenta “E-urilor” in alimente
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CE SUNT ADITIVII ?CE SUNT ADITIVII ?CE SUNT ADITIVII ?CE SUNT ADITIVII ?

Definitie: ”Prin aditivi alimentari se intelege orice
substanta care in mod normal nu este consumata ca 
aliment in sine si care nu este utilizata ca ingredient 
caracteristic,avand sau nu o valoare nutritiva,prin a 
carei adaugare intentionata la produsele alimentare in 
scopuri tehnologice pe parcursul procesului de 
fabricatie,prelucrare,preparare,tratament,ambalare,

transport sau depozitare a unor asemenea produse
alimentare, devine sau poate deveni ea insasi prin
derivatii sai,direct sau indirect, o componenta a
acestor produse alimentare”.
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CE SUNT ADITIVII ?CE SUNT ADITIVII ?CE SUNT ADITIVII ?CE SUNT ADITIVII ?

� Categorii de aditivi alimentari :coloranti,conservanti, 
antioxidanti, emulgatori, stabilizatori, acidifianti, corectori
de aciditate, indulcitori, agenti de afanare,agenti de 
glazurare, etc.

� Consumul indelungat de aditivi combinat cu sedentarismul
poate conduce la boli metabolice: hipertensiune, 
diabet,cancer,osteoporoza.

� Conform unor statistici piata alimentelor aditivate
reprezinta mai mult de ½ din piata de FMCG din Romania.
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CONCLUZII (I)

� Modul de viata se schimba si odata cu el ordinea
prioritatilor pentru consumatori

� Aditivii sunt din ce in ce mai “incriminati” pentru
efectele negative pe termen lung asupra sanatatii
consumatorilor

� Este nevoie de noi strategii de valorificare a 
tendintelor in evolutia alimentelor
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?

� Sunt constienti producatorii si retailerii

de noile asteptari din partea

consumatorilor?

� Sunt ei pregatiti sa-si asume

responsabilitatea pentru o noua etapa in 

evolutia catre “alimentele viitorului”?



DOBROGEA GRUP
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Misiunea grupului de firme Misiunea grupului de firme Misiunea grupului de firme Misiunea grupului de firme DOBROGEADOBROGEADOBROGEADOBROGEA

Misiunea noastră este sa oferim consumatorilor  sănătatesănătatesănătatesănătate
prin produse de cea mai buna calitate si echilibrate 
nutriţional.

De aceea, activitatea de cercetare cercetare cercetare cercetare ––––dezvoltaredezvoltaredezvoltaredezvoltare este una din 
activităţile noastre de maxima importanta, care se 
desfăşoară in strânsă corelaţie cu cererea piecererea piecererea piecererea pieţţţţeieieiei si cu 

dinamica preferinţelor consumatorilorconsumatorilorconsumatorilorconsumatorilor.

Valorificând traditraditraditradiţţţţiaiaiaia de peste 45 de ani si profesionalismul profesionalismul profesionalismul profesionalismul 
specialiştilor săi prin relaţii durabile de parteneriat parteneriat parteneriat parteneriat , 
DOBROGEA îşi propune sa se dezvolte in continuare si sa 
rămână pentru toţi colaboratorii săi – un partener de un partener de un partener de un partener de îîîîncredere ncredere ncredere ncredere !  
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Valorile noastreValorile noastreValorile noastreValorile noastreValorile noastreValorile noastreValorile noastreValorile noastre

� Prezenţă activă pe piaţa locală şi naţională, lider nalider nalider nalider naţţţţional ional ional ional 
de piade piade piade piaţţţţăăăă pentru produse cu avantaje competitive şi nivel 
calitativ ridicat;

� Tehnică şi tehnologie performantă, adaptată condiţiilor 
pieţei şi care asigura raport optim calitate raport optim calitate raport optim calitate raport optim calitate ---- prepreprepreţţţţ;

� Responsabilitate privind sănătatea consumatorilorResponsabilitate privind sănătatea consumatorilorResponsabilitate privind sănătatea consumatorilorResponsabilitate privind sănătatea consumatorilor si a 
populaţiei în general, materializată printr-o ofertă de 
produse echilibrate nutriţional, fabricate în condiţii de 
siguranţă alimentară cu respectarea normelor europene în 
domeniu;

� Păstrarea tradiPăstrarea tradiPăstrarea tradiPăstrarea tradiţţţţiei româneiei româneiei româneiei româneşşşştitititi (ca tip de consum, aromă, 
tehnologie de fabricaţie) armonios împletită  cu evoluţia 
obiceiurilor în condiţiile integrării/globalizării şi a  
particularităţilor regionale dobrogene de insula 
multiculturala.
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CCCCCCCCarte de viarte de viarte de viarte de viarte de viarte de viarte de viarte de vizităzităzităzităzităzităzităzită

� Gama sortimentala de peste 300 produse din 5 domenii de 
activitate: morărit, panificaţie – patiserie, produse congelate, 
cereale mic dejun, biscuiţi.

� Peste 52 milioane euro investiti pentru modernizare in ultimii
10 ani.

� Branduri lansate si sustinute pe piata romaneasca: faina
Dobrogea, Eugenia,Digesta,Merlin,Neptun,Bonpana, 
Bongrana, Matina, Captain Crantz.

� Portofoliu important de marci (148) si brevete de inventie (8)
pentru produse sanatoase.

� Cercetari derulate impreuna cu universitati si institutii de 
prestigiu din Romania si din lume pentru realizarea de 
produse echilibrate din punct de vedere nutritional si
introducerea de noi tehnologii.
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CCCCCCCCarte de viarte de viarte de viarte de viarte de viarte de viarte de viarte de vizităzităzităzităzităzităzităzită

� Prezenta in retailul modern inca din 1996 si colaborare
cu toate tipurile de retaileri: hipermarket, supermarket, 
cash and carry ,soft si hard-discounteri.

� Prezenta in formatele moderne de retail cu marci
premium dar si cu second brand-uri si private label.

� Retea nationala de distribuitori pentru retailul
traditional

� Experienta lucrului cu o gama extinsa de produse
foarte diverse :de la produse cu termene de valabilitate
de 1 an, la produse congelate ce necesita conditii
speciale de depozitare si prelucrare si pana la produse
proaspete cu termene de valabilitate de 24h.
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Cote de Cote de Cote de Cote de piatapiatapiatapiata

� Morărit - 30% (lider national de piata);

� Biscuiţi- 11%;

� Cereale mic dejun- 3%

� Congelate- lider national de piata

� Pâine pe piaţa naţională- 2%;

� Pâine pe piaţa locală-75%;
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StrategiiStrategiiStrategiiStrategii DOBROGEADOBROGEADOBROGEADOBROGEA

� Adaptare permanenta la cerintele in continua 
schimbare ale pietei si la solicitarile partenerilor de 
afaceri in ceea ce priveste calitatea produselor, 
modalitati de ambalare, conservabilitate, 
logistica,etc. 

� Proiectare nutritionala a produselor in corelatie cu 
obiceiurile de viata si consum

� Respectarea legislatiei europene in domeniul
sigurantei alimentare si protectiei mediului

� Lansarea de noi concepte de produse sustinute de 
tehnologii moderne de fabricatie si ambalare



TRADE ROUND TABLE
7 noiembrie 2007

PAINE DOBROGEA PENTRU 

ALIMENTATIA VIITORULUI

� Procedee unice de fabricatie care 
dezvolta in mod natural puterea de 
autoconservare a painii pastrand 
prospetimea, gustul si aroma painii 
traditionale romanesti

� Fara aditivi

� Materii prime atent selectionate

� Retete echilibrate nutritional
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LINIE DE PRODUCTIE AUTOMATIZATA 

PENTRU PAINE TOAST

• Tehnologie noua in curs de brevetare

• Racire controlata si ambalare aseptica

• Respectarea standardelor ISO 9001,ISO 14001, 
ISO 22000, a bunelor practici de fabricatie si
stricta igiena precum si a reglementarilor
europene privind siguranta alimentului

• Validare si autentificare a proceselor de 
fabricatie si a produselor de catre comisii din 
tara si strainatate formate din specialisti de 
prestigiu si de catre laboratoare internationale
din UE acreditate pentru testarea de aditivi
alimentari.
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PAINE BONPANA SI BONGRANA

� Produse naturale, fara E-uri,fara
conservanti ,care pastreaza aroma si
gustul adevaratei paini traditionale
romanesti

� Gama de 4 sortimente: Bonpana-toast 
alb si Bongrana-toast secara,toast
integral si toast graham

� Prezente atat in retailul traditional cat si
in marile lanturi de magazine care s-au 
“ancorat” in noile tendinte

� Planuri de diversificare pe noi
functionalitati ale produselor pentru
sanatatea consumatorilor



TRADE ROUND TABLE
7 noiembrie 2007

BONPANA SI BONGRANA-

BENEFICII PENTRU CONSUMATORI

� Alimentatie sanatoasa si
echilibrata, adaptata
nevoilor organismului

� Digestibilitate imbunatatita

� Conservabilitate prelungita
obtinuta in mod natural 

� Usurinta in utilizare

� Inocuitate ridicata

� Informare corecta si
completa a consumatorului
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FAINA DOBROGEA

O MATERIE PRIMA FARA E-URI

• Sortimentatie completă
pentru orice destinaţie de 
utilizare

• Diversificare prin extracţii
controlate nutriţional

• Calitate constantă şi
superioară obţinută în
sistemul de asigurare a 
calităţii ISO 9001/2000 cu 
respectarea standardelor
europene de siguranta
alimentului

• Tehnologii moderne si
procedee de fabricatie fara

E-uri,fara conservanti.
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CONCLUZII (II)

� Piata alimentelor naturale/sanatoase se va
dezvolta in urmatorii ani si in Romania.

� Consumatorii isi doresc sa manance sanatos si
Dobrogea le ofera acest lucru prin produsele
sale.

� Produsele fara aditivi reprezinta un prim pas in 
“alimentatia viitorului”

� Retailerii si producatorii vor trebui sa identifice
solutii comune care sa corespunda atat
obiectivelor lor specifice de dezvoltare dar mai
ales cerintelor moderne ale consumatorilor.
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VA MULTUMESC PENTRU ATENTIE!

DOBROGEA GRUP,Constanta,
Tel:0241/482222;Fax:0241/639944
E-mail:office@dobrogeagrup.ro


